REFLEXTION

La recepcion escultural
del Santa Monica Proper
Hotel, en California, de la

interiorista Kelly Wearstler.
Los lobby pierden
formalidad y se abren para
no resultar intimidatorios.
En la pagina anterior,
exterior de Wandering
Walls, un bed & breakfast
en Pingtung, China, obra de
XRANGE Architects.




Suite de Wandering Walls y restaurante Paperback Tavern en el Hyatt
Regency de Boston, obra de Campbell House. Debajo, salén y bafio

de Osborne House, en Bundanoon, Australia, de Linda Boronkay.

arespuesta es undnime: experiencias. Sea en Oriente u Oc-
cidente, enlaplaya o enlaurbe, enuno tipo boutiqueo enun
resort vacacional, eso es lo que buscamos cuando vamos a
unhotel. Los tres expertos consultados coinciden en ello.
“Experiencias que coincidan con sus expectativas y nece-
sidades —puntualiza Jese Medina-Sudrez, director creativo
paraEuropa, Oriente Medioy Asiade Campbell House, firma
especializadaen disefio de hospitality—. Paraunos, eso signi-
ficainteriores opulentosyservicio exquisito; paraotros, una
oferta social y de flexibilidad donde incluso la gente que no
sealojaenelhotel esbienvenida”. Linda Boronkay, autorade
los exclusivisimos Soho House y ahora con un estudio cen-
trado enhotelerfa, afiade: “Experiencias auténticas y inicas.
Quieren que seamos respetuosos con el contexto cultural,
geograficoyarquitecténicoyque creemosunasensaciénde
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escapismo, algo fueradelo cominymemorable”. Elarquitec-

to Alvaro Sans, cabeza del estudio ASAH que llevadisefiando
alojamientos 36 afios, incluidos todos los de las marcas de
Melia,ysu hijaAdrianaafinan ainmas: “Enlosvacacionales
hayunanecesidad de desconectar, de crearrecuerdosytener
experiencias que hagannoimprescindible salir. Enlosurba-
nos, el clientebuscaquelaofertaderestaurantesybebidas sea
de autor y que sea un lugar donde trabajar con todas las co-
modidades”. Elgrantemaes cémo consiguen estos eXxpertos
trasladar esoalaarquitecturayalinteriorismo.

DEMANDA SOCIAL -:.:.:. “En el mundo pospandemia, tra-
bajo y viajes son mas compatibles que nunca; los espacios
comunes deben permitir alos huéspedes trabajar y hacer
networking,lo que ademds de traducirse en un aumento de
losingresos por F&B (Food & Beverages, en lajerga del mun-

REFLEXTION

Zona de estar de Villa Le Blanc en Menorca, un estreno reciente
de Melia con el foco en la sostenibilidad (huella de carbono cero),

dillo) introduce en un ecosistema cerrado a otros usuarios
locales”, dice Medina-Sudrez. “Antes se sectorizaban estas
zonas;ahoralas planteamos como espacios inicos dondela
arquitecturaimponediferentesfunciones. Podemostenerun
lobby-baryuna cocinavista cercadelarecepcién. Lo queno
puedefaltarenellaseslaconexién con el exterior; sino estan
incompletosseaenunresortoenunaciudad. Lapandemiaha
hecho que valoremos mucho més ver el cieloy sentir el aire,
aunque sea frio”, explicanlos Sans.

SUITE PERFECTA -:.:.i. £Y cOmo queremos que seanuestra
habitacién? éBuscamos sentirnos como en casa o vivir otra
vidaunosdfas? Boronkayapuestaporlosegundo. “Debenser
uncapricho, algo quenotienesadiario, unrefugio, pero con
untoque de escapismo. Apostar por un look muymarcadoal
pasar pocas noches en ellas. Me gustan con un guardarropa

la artesania y la arquitectura popular. Debajo, salén con mesa de
reuniones y piscina de Antiga Casa Buenavista, en Barcelona.

generoso, enel que esconder el equipaje”. Alvaro Sansesdela

mismaopinién en estoultimo: “Armarios grandes, sin puer-
tas,conundisefioatractivo, paraque ensiseaunmueble, yser
vestidoresintegrados en el bafio. Eldormitorio debe tenerun
dreade descanso con muchaluznatural, enarmonfa conlos
materiales, y unailuminacién artificial con dos escenarios,
dedfaydenoche.Y,sisepuede,todas conterrazao balcén”.
Medina-Sudreztambiéninsiste en quelosvestidores sonuno
de los mayores elementos de cambio: “El equipaje debe for-
mar parte de ellos, con menos barras y més estanterfas”. So-
bre el bafio tambiénlotiene claro: “Bastayade esos donde no
tienes sitioparacolocarlos productosy cosméticos quetraes
contigo. Las encimerasylos espejostienen que ser generosos,
laluzdistribuidahomogéneamenteyfrontal, nuncacenital”.
Para ASAH, seimpone ellavabo-tocador “con cajones y una

ARQUITECTURA Y DISENO ‘ 59



REFLEXTION

La recién renovada suite 111 del londinense Town Hall, obra de Jan
Hendzel en un edificio protegido en Bethnal Green, un antiguo
ayuntamiento convertido en hotel de lujo.

EXPERTOS EN ACOGIDA

Lo abarcan todo, desde el
hotel-club solo para miembros,
como los que Linda Boronkay
(centro) ha hecho realidad

en Hong Kong, Bombay o
Barcelona para Soho House, a
los de cadenas internacionales
de altos vuelos como Hyatt o
Marriott, para los que trabaja
Jese Medina-Suérez (arriba), y los
albergues de ultradisefio como
Me o los resorts vacacionales a
los que han dado forma Alvaro
Sans, ahora con su hija Adriana
abordo (debajo). En estas
conversaciones sobre el futuro
de los hoteles apuntan otras
cuestiones interesantes. "Cada
vez deben ser mas eficientes,
su disefio tiene que irde la
mano de la ecologia. En Villa

Le Blanc, en Menorca, hemos
reducido las emisiones un 90%.
Es el camino a seguir: utilizar

la arquitectura para reducir el
gasto energético', dicen estos
Ultimos. "El disefio esta en el
centro del éxito de este negocio.
Una casa mal planificada

solo hace tu vida miserable,
pero un hotel mal disefiado

es una pérdida millonaria en
términos financieros. Hay

que mantener un delicado

magnifica iluminacién. Es importante que los materiales

equilibrio entre funcionalidad, estén en armonia conlos delahabitacién o seanlos mismos

calidad, percepcion de marca.., sies posible e,imprescindible, luznatural”.

cuenta Jese. "La gente busca . .
) 8 i ) COMER, BEBER, AMAR -:.:.:. Antes ibas a un hotel solo si

un lujo menos obvio. Prefieren o ) )

autenticidad, originalidad y viajabas; ahora entras también a tomar una copa. “Han sido

personalidad donde quieren espacios cerrados alos clientes donde la recepcién era una

alojarse", remata Boronkay.
Avisamos, esto ya es asi,
y solo puede ira mas.

barrera que psicolégicamente te impedia entrar; hoy son lu-
gares publicos”, puntualiza este mismo estudio. “Aunque no
megustahablardetendencias, sisetiendealoslobbies conac-
tivacién,aundisefio pensadohacia el wellnessylo saludable,
aquehayaobrasdearteypiezasdeautoryaunaejecuciénde
altacalidad enel disefio,aunquelos materialesno seancaros
olujosos. Loshotelesrealestendran también unaversiénenel
metaverso paracrear oferta tanto parasus huéspedesfisicos
comodigitales”, rematael responsable de Campbell House. m

60 | ARQUITECTURA Y DISENO



